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Experience System Motors: Triboo

presenta la nuova offerta dedicata ai motori

In seguito
all'acquisizione
di Blogo.it, il
Gruppo italiano
consolida i suoi
asset editoriali
e la proposta
commerciale

Triboo, dopo l'acquisi-
zione di Blogo.it, uno dei
principali siti di informa-
zione in italia, consolida
i suoi asset editoriali e la
sua offerta commerciale.
'operazione rientra in un
pillampio piano di cresci-
ta strutturale gia intrapre-
so nei mesi precedenti
che punta alla creazione
di contenuti autorevoli e
di qualita e a un rafforza-
mento del proprio posi-
zionamento editoriale.

EXPERIENCE SYSTEM

In questottica gli Expe-
rience System, lanciati lo
scorso  settembre, rap-
presentano sempre piu
il marchio distintivo della
proposizione editoriale e

s

di contenuto di Triboo: i
verticali sono raggruppa-
ti in aree tematiche per
offrire una narrazione del
brand innovativa. Affida-
bilita e risultati garanti-
ti grazie alla produzione
di contenuti sempre ag-
giornati e ottimamen-
te posizionati sui moto-
ri di ricerca, presenza agli
eventi e coinvolgimento
di brand ambassador e
influencer.

TRIBOO

EXPERIENCE

SYSTEM MOTORS
Triboo e, a oggi, tra i piu
importanti player edito-
riali attivi sul mondo mo-
tori nel panorama nazio-
nale, con pit di 1 milione
di utenti unici ogni mese
e oltre 8 milioni di pagi-
ne viste. LExperience Sy-
stem Motors, quindi, con
I'acquisizione e il relativo
ingresso di Blogo Motori
e le relative verticalita su

Auto, Moto e Ecososte-
nibilita e con la direzio-
ne editoriale di Lorenzo
Baroni - uno dei volti piu
notitra le case automobi-
listiche italiane - si affer-
ma come prodotto lea-
der dell'offerta editoriale
automotive in Italia. Una
soluzione unica che si
completa con le compe-
tenze del team di Moto-
riit, guidato da Gaetano
Cesarano, e dellenergia

di Patentatiit, proget-
to sempre in evoluzione
creato da Dario e Marco
Rabozzi e Michele Neri.

LA PROPOSTA
EDITORIALE

Un'offerta editoriale che
puod contare su una reda-
zione diffusa di giornali-
sti e opinion leader, piloti
professionisti e una crew
di videomaker dedicata
per una copertura di ec-
cellenza del mondo del-
le due e quattro ruote a
360° news, interviste, test
drive e live di eventi spor-
tivi (F1, MotoGP e WRQ),
guide all'acquisto, test sul-
la patente e cronaca spor-
tiva. Nei prossimi mesi la
societa punta a crescere
ancora in termini di pro-
duzione di contenuti, so-
luzioni editoriali e nuovi
modelli di comunicazione
per i brand sempre garan-
tendo informazione multi-
mediale e multi-piattafor-
ma, ottimizzata in ottica di
user experience.
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