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‘TRIBOO ACQUISISCE IL 51% DI EAST MEDIA

Triboo, tramite la controlla-
ta Triboo Digitale, ha fina-
lizzato l'acquisizione di una
quota di partecipazione pari
al 51% del capitale sociale di
East Media, azienda italiana
specializzata nel digital mar-
keting in Cina, Corea del Sud
e Russia. La restante parteci-
pazione pari al 49% del ca-

pitale sociale di East Media
& rimasta di titolarita dei soci
fondatori. Nell'ambito degli
accordi relativi all'operazione
& previsto che i soci continu-
ino a gestire la societa. Sono
inoltre previste opzioni put
e call esercitabili dopo I'ap-
provazione del bilancio al 31
dicembre 2022, East Media

TRIBOO D

ha realizzato nell'esercizio
2017 ricavi per 407 mila
euro in crescita del 70% ri-
spetto ai ricavi dell'esercizio
2016 ed é riuscita negli anni
ad affermarsi sul mercato
come partner unico in grado
di aiutare le aziende italiane
a digitalizzarsi in Cina, Corea
del Sud e Russia. L'operazio-
ne permette a Triboo di am-
pliare il ventaglio dei mercati
in cui la societz & operativa
con i propri servizi digitali
ed e-commerce - integrando
Russia e Corea del Sud - e
rappresenta il tassello pili re-
cente di una serie di iniziati-
ve che hanno visto il Gruppo
posizionarsi in maniera di-
stintiva come digital-factory
anche a livello internaziona-
le. Iniziative strategiche che
vanno dalla costituzione di
Triboo Shanghai Ltd - societa
cinese del Gruppo che ac-
compagna le aziende italiane

nello sviluppo del business in
Cina tramite l'e-commerce -
alla partnership in esclusiva
con Spartoo, passando per
l'ottenimento  della  certifi-
cazione ufficiale di Alibaba
come unico ‘Tmall Partner’
italiano con sede cinese.
East Media porta, inoltre, in
dote un ampio ventaglio di
servizi a valore aggiunto che
andranno a potenziare ul-
teriormente I'attuale offerta
di Triboo Shanghai Ltd, nata
come partner unico per sup-
portare le aziende attraverso
la consulenze strategica per
l'ingresso sul mercato ci-
nese, |'affiancamento nelle
pratiche legali e amministra-
tive richieste dal Paese, la
gestione diretta della vendita
online attraverso marketpla-
ce quali Tmall, JD, Kaola,
Yohood, VIP, Secoo e tutte
le attivita retail, di logistica e
customer care.




