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Dati Publicis 
Groupe 
analizza 
il Derby 
di Milano: 

+72% di interazioni su 
Facebook rispetto al 2019
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La novità È live 
la nuova versione di 
calciomercato.com, 
ispirazione mobile

5 Indagini La Generazione Z nell’anno 2020, 
Spotify indica le cinque tendenze principali

Incarichi Chiara Ferragni ha scelto Triboo per 
la nuova release di TheBlondeSalad.com
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Comunicazione 
Terzo Settore, la sfida  
di Rebold Antevenio 

Fundraising

13 Partnership 
XChannel lancia 
AliExpress 
per Carrera 
e Revell

IL CEO ALESSANDRO VOLPI, INTERVISTATO DA DAILYNET

Nel rinnovato sito, oltre a una completa 
rivisitazione grafica, la possibilità 
di personalizzare il menù principale 
scegliendo, oltre alla propria squadra, 
quali rubriche e autori seguire, con 
la stessa logica di un social network

Social Derby | 17-18 Ott 2020

Sentiment

Fanbase25.1 Mio

+1,6%
(24.7 Mio)

26.4 Mio

+58,3%
(16.7 Mio)

Crescita Fanbase rispetto al Derby
di andata del 21 Sep 2019

Fan Reactions
1.2 Mio

(52.1 K Average Likes x Post) 
266.2 K

(22.1 K Average Likes x Post)

993.6 K 257.5 K 3.4 K 1.4 K 153 214 240.1 K 15.3 K 2.5 K 312 2.6 K 5.1 K

Posts23 12

Fonte: elaborazioni Publicis S&E su dati Socialtools; © 2020. All rights reserved. Publicis media. Proprietary and confidential.
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A distanza di undici anni dalla sua 
nascita, The Blonde Salad non è 
più un semplice blog di moda, 
ma è diventato un vero e pro-
prio punto di riferimento per mi-
lioni di utenti; una combinazione 
di stile e ispirazione, che ha por-
tato Chiara Ferragni a collabo-
rare con i brand più famosi del 
fashion&luxury system, e ha con-
tribuito a renderla una delle per-
sonalità più influenti al mondo. 
TheBlondeSalad.com, proprie-
tà di TBS Crew, azienda guidata 
da Chiara Ferragni, non smette di 
rinnovarsi e per farlo si è affidata a 

Triboo - Gruppo attivo nel settore 
digitale, quotato sul mercato MTA 
di Borsa Italiana - per il completo 
restyling del proprio sito.

ECLETTISMO 
E PROGRAMMATIC
Il nuovo TheBlondeSalad.com è 
puramente editoriale, compo-
sto esclusivamente da artico-
li divisi secondo le seguenti ca-
tegorie: beauty, fashion, lifestyle 
e people. Inoltre, le pagine dedi-
cate a Chiara Ferragni e alla sua 
Talent Agency. Triboo ha lavo-
rato per ottenere una user ex-
perience in grado di valorizzare 
i contenuti della pagina, senza 
farla risultare statica e monoto-
na. Il nuovo design è più lineare 
e minimal, ma non abbandona 
l’eclettismo del rosa che ha reso 
distintivo in questi anni il brand 
della celebre blogger. Il proget-
to ha coinvolto diverse unit del-
la Digital Transformation Facto-
ry: il team Creative per la user 

experience ed il design, il team 
Seo per la migrazione di dicias-
sette mila articoli e il team Me-
dia che supporta la pagina nella 
gestione dei formati pubblicita-
ri scelti e nella vendita degli spa-
zi pubblicitari in programmatico. 
“Siamo molto orgogliosi di esse-
re stati scelti per questo proget-
to di rinnovo – dichiara Giangia-
como Corno, VicePresidente di 
Triboo -. Inoltre, siamo conten-

ti del riconoscimento ottenu-
to per le nostre capacità a livel-
lo di UX e Design, Seo, oltre che 
di gestione dei progetti editoria-
li in termini di raccolta pubblici-
taria. Tale risultato non può che 
renderci fieri e conferma il no-
stro posizionamento di assoluta 
eccellenza in molte delle attivi-
tà digital che oggi gestiamo per i 
nostri progetti interni e per i pro-
getti dei nostri partner”.

Incarichi Chiara Ferragni sceglie Triboo 
per il nuovo TheBlondeSalad.com

Uno dei blog 
di maggior successo 

nel panorama 
mondiale rinnova la 
propria veste grafica. 
Oltre al rifacimento 
del sito, il gruppo 
si occuperà anche 

della gestione degli 
spazi pubblicitari

Gruppo Pharus ha un nuovo 
portale. La principale novità ri-
guarda l’unificazione dei conte-
nuti, precedentemente dislocati 
su varie piattaforme, ora invece 
resi consultabili dall’ unico indi-
rizzo www.pharusmanagement.
com. È così che gli utenti avran-
no modo di visualizzare tutte le 
informazioni inerenti la svizzera 
Pharus Asset Management, con 

sede a Mendrisio, e Pharus Ma-
nagement Lux, con sede in Lus-
semburgo, in un unico luogo e in 
doppia lingua, italiano e inglese. 
Particolare attenzione è stata ri-
volta alle sezioni dedicate ai fon-
di, al fine di rendere le informa-
zioni chiare, immediatamente 
fruibili e comprensibili a tutti gli 
utenti, ottimizzando non solo il 
modo in cui le informazioni ven-

gono mostrate, e in particolare i 
grafici delle performance, ma an-
che le informazioni stesse. Il nuo-
vo sito è stato dunque concepito 
secondo i più moderni criteri di 
customer experience, soddisfan-
do anche le esigenze di acces-

so ad Internet tramite dispositi-
vi mobile. Il sito è stato, dunque, 
reso responsivo, ovvero imme-
diatamente e automaticamente 
adattabile a ogni dispositivo per 
venire incontro a ogni esigenza 
di cross device degli utenti.

Strumenti Online il nuovo 
sito del Gruppo Pharus

Look totalmente rinnovato nella grafica 
e anche nei contenuti, che sono stati 
unificati, reso responsivo e concepito 

secondo i più moderni ed efficaci criteri 


