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IL CHIEF EXECUTIVE OFFICER, RICCARDO MARIA MONTI
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Triboo approva

il Piano Industriale 2020
-2022: i ricavi in crescita,
dai 76 milioni di euro
del 2019 ai 122 milioni
previsti peril 2022

Triboo approva il Piano Industriale
2020-2022: ricavi in crescita da 76 milioni di
euro del 2019 a 122 milioni previsti peril 2022

leri, al’Hotel Four Seasons di Milano, sono
stati svelati obiettivi, strategie e numeri

del Gruppo attivo nel settore delllecommerce
e dell’advertising digitale, quotato sul mercato
MTA, sotto la guida dell’Amministratore
Delegato, Riccardo Maria Monti

Si pud partire dai numeri. Triboo
ha approvato il Piano Industriale
2020-2022 e i ricavi sono in net-
ta crescita, da 76 milioni di euro
del 2019 (dato preconsuntivo) ai
122 milioni previsti entro il 2022
(CAGR +17%). Ma anche la quo-
ta di Ebitda adjusted & in progres-
so, da 8,7 milioni di euro del 2019
(sempre un dato preconsunti-
vo) ai 18 milioni del 2022 {CAGR
+28%). Poi, la posizione finanzia-
ria netta, in miglioramento dai 9,6
milioni in negativo al 31 dicem-
bre 2019 {ancora un dato precon-
suntivo) a 0,1 milioni in territorio
positivo a fine 2022, La strategia
del nuovo Piano si basa su quat-
tro principali direttrici: amplia-
mento dei servizi offerti, innova-
zione tecnologica, evoluzione del
modello organizzativo piu effi-
ciente e funzionale al business e
ottimizzazione dei costi,

FORTE ACCELERAZIONE

Dungue, il Consiglio di Ammini-
strazione di Triboo SpA., Grup-
po attivo nel settore dell'ecom-
merce e dell'advertising digitale,
quotato sul mercato MTA, sotto

la guida dellAmministratore De-
legato, Riccardo Maria Monti, ha
esaminato e approvato il Piano
Industriale per il periodo 2020-
2022. E ieri, a Milano, in una sala
gremita dell'Hotel Four Seasons,
la presentazione ufficiale. "Ogai
£ un giorno importante per noi,
nel guale raccontiamo una storia
importante - ha esordito il Ceo -.
Siamo davvero soddisfatti dei ri-
sultati conseguiti nel 2019 e le-
sercizio 2020 & iniziato in forte ac-
celerazione, potendo contare su
un team manageriale rafforzato

e una nuova organizzazione in-
terna, basata su una strategica ri-
definizione delle aree di business.
Il nuovo Piano prevede una cre-
scita sostenuta e un incremen-
to della marginalita, facendo leva
sullampliamento  dell'offerta di

servizi unitamente allinnovazio-
ne tecnologica che da sempre
caratterizza Triboo" ha proseguito
Riccardo Maria Monti,

LA STRATEGIA

La strategia del nuovo Plano,

come detto, si basa su quat-
tro principali direttrici: sviluppo
dellecommerce, grazie alla cre-
scita organica del portafoglio
di store online gestiti e ai nuo-
vi brand partner, maggior impat-
to del B2B tramite accordi con i
principali marketplace in tutto il
mondo; piena integrazione del-
le recenti acquisizioni che con-
tribuiranno alla crescita dei pros-
simi anni; incremento dei servizi
di agenzia sui mercati internazio-
nali, confermando il trend po-

- Share Capital

€ 28,740,210.00

+ Total no. of shares

28,740,210

« Treasury shares

(as at January 20th 2020):
50.358(0,18% of share capital)

« Mkt cap

€453 min(@1,576 as at
January 20th 2020)

« FY2018 DPS

€ 0,0696
(FY2017 DPS of €0,0348)

+ Ex-dividend date

27 May 2019

« Payment date

29 May 2018

- Dividend yield

4,4%(YE2018)
3,17% (YE2019) Expected*
3.81% (YE2020) Expected™
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sitive e 'ampliamento dell'offerta sul mercato
russo e su quelli asiatici; revisione della strate-
gia in ambito media attraverso un modello or-
ganizzativo con una chiara visione industriale
e un'ottimizzazione dei processi e dei costi, Il
Piano riflette una strategica ridefinizione delle
aree di business, cosi suddivise: T-=Commerce,
T-Agency, T-Mediahouse e T-Lab.

T-COMMERCE
Per quanto riguarda T-Commerce, si tratta di
un'ASA focalizzata su nuove partnership e in-

vestimenti per ampliare lofferta di soluzio-
ni tecnologiche. Saranno perseguite una ra- TR'BUO SHARES
zionalizzazione degli store online gestiti, una
crescita organica dei volumi del portafoglio

clienti trainati anche dai megatrend di mer- Treasury shares Free fiuat
cato, oltre ad accordi con i principali mar- 0,18% 35,64%
ketplace e all'applicazione di tecnologie ba- First Capital SpA

sate sulla blockchain. 499%

T-AGENCY

Poi, c& T-Agency, l'innovativa area di business MAIN

dedicata ai servizi di agenzia digitale e perfor-
mance marketing, sempre piu al centro del-
le strategie delle aziende e delle scelte di in-
vestimento nelle politiche di omnicanalita. La
crescita sara legata anche ai Paesi asiatici ed

SHAREHOLDERS

alla Russia, sulla base dei risultati raggiunti nel Compagnia Digitale Italiana
corso dell'ultimo anno. £9.39%

T-MEDIAHOUSE

E ancora, T-Mediahouse: 'ASA punta su una
nuova strategia basata in particalar modo sul-
la qualita dei contenuti editoriali verticali, tra-
mite levoluzione della proposizione commer-
ciale e del modello di business, con un focus

evolutivo basato sulle esigenze del mercato,

allinterno di cinque aree tematiche: green, fi- - U R E

nance, automotive, food, woman; potendo \ ’ |

contare complessivamente su oltre 17 milio- N

ni di utenti unici mensili, ' U 6 H ' I ' ITA L
T-LAB

Infine, T-Lab, area dove confluiranno proget- 2020,22 4
ti speciali e nuove iniziative del Gruppo. Tutto |

questo mentre lo scenario di mercato, a livel-
lo mondiale, mostra un tasso di crescita me-
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dio dellecommerce, nel triennio 2020-2022,

pari al +17%, con un peso del fatturato ge- o
nerato dallonline rispetto al retail, che passa e
dal 16,1% al 209%1. | principali Paesi in termini SIOLAHI

di crescita di fatturato sono rappresentati da
Cina, Usa, Uk, Giappene e Corea del Sud. An-
chein Italia la crescita dellecommerce, nel pe-
riodo 2020-2023, viene prevista a doppia cifra,
con i seguenti settori trainanti: arrecamento,
fashion e "food & personal care’. Lo scena-
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