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Per Triboo e Jack Daniel’s
una collaborazione che sirinnova

Si rinnova dopo dieci anni la
partnership tra Triboo e Jack Da-
niel’s per tutto quello che con-
cerne le attivita di strategia e ge-
stione dei profili social Facebook
e Instagram, del sito web e del-
le newsletter. Quello studiato per
il celebre marchio & un approc-
cio integrato, arricchito da una
strategia full-funnel studiata per
valorizzare lo storytelling del-
la distilleria piu antica degli Sta-
ti Uniti. Il 2020 & stato un anno
caratterizzato da nuove sfide per
Jack Daniel's, come testimonia
il lancio della campagna globa-
le “Make it count” La comunica-
zione, in coerenza con la propria
heritage, racconta limportanza
dell'esperienza del consumato-

A distanza
di oltre dieci anni
dall'esordio della
partnership,
il Gruppo continua
a sequire le attivita
legate a strategia e
gestione dei profili
social Facebook e
Instagram, del sito
internet e anche
delle newsletter

re e delle sue scelte, consolidan-
do il valore dell'indipendenza se-
condo Jack Daniel’s. Un valore
che, insieme a quello tradizio-
nalmente promosso del bere re-
sponsabilmente, definisce e ca-
ratterizza il dialogo confidenziale

che da sempre unisce il brand ai
suoi numerosi estimatori. E an-
che i dati rispecchiano il succes-
so della strategia di racconto del
marchio sui canali social, oltre a
confermare gli importanti risul-
tati raggiunti insieme nel corso
degli ultimi dodici mesi: un au-
mento di 170.000.000 delle im-
pression, oltre 195.000 interazio-
ni in piu, un progresso di 232.000
click sui link verso marketpla-
ce. “Siamo contenti di continua-
re a sviluppare la nostra, ormai
gia lunga, collaborazione con
Triboo - afferma Cristina Dotti,
Marketing di Manager Brown-
Forman ltalia -. Un partner sem-
pre dinamico e attento che, gra-
zie alla sua ricca expertise, ¢i ha

Fatti guidare dai nostri Art Director
in un viaggio tra i nuovi

trend creativi
dell’'email design

Scegli Contactlab per realizzare su qualsiasi
marketing cloud le creativita che influenzeranno

le performance delle tue campagne di email marketing!
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consentito di rendere ancora piu
efficace il nostro storytelling sul
digital, portando la voce della di-
stilleria piu celebre del mondo a
una platea sempre piu vasta e di
rafforzare la relazione con i nostri
partner dell'e-commerce. Dun-
que, ontinuiamo insieme il no-
stro percorso, in a Jack’s way".
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